
TRO I S  H I S TO IRES  DES  MUTAT IONS  DE  LA  PRESSE   

L ' H I S TO IRE  DE  L ' A CPM  

QU IZ  D ' ÉVALUAT ION

LA  FABR I CAT ION  DE  LA  PRESSE  

TECHN IQUES  D ’ É CR I TURES  JOURNAL I S T IQUES   

J ’ I RA I  É CR IRE  CHEZ  VOUS  :  L E  PAR IS I EN   

J ’ IRA I  É CR IRE  CHEZ  VOUS  :  LA  VO IX  DU  NORD  (PQR)   

J ’ I RA I  É CR IRE  CHEZ  VOUS  :  BAYARD  J EUNESSE   

L ’ H I S TO IRE  DE  LA  PRESSE  DEPU IS  1631   

H ISTO IRES  PRESSÉES

FABR IQUER  LA  PRESSE

QU I  FA I T  QUO I  DANS  UNE  RÉDACT ION  ?

VACANCES  DE  LA  TOUSSA INT

J ’ I RA I  É CR IRE  CHEZ  VOUS  :  PR I SMA   

J ’ IRA I  É CR IRE  CHEZ  VOUS  :  SOPRESS   

QU IZ  D ' ÉVALUAT ION

LA  PRESSE  E T  L E  D IG I TAL  

LA  PRESSE  EN  CH I F FRES  AU JOURD 'HU I   

LA  PRESSE  À  L ’HEURE  DES  NOUVEAUX  FORMATS  D IG I TAUX   

QU IZ  D ' ÉVALUAT ION

LA  D IVERS I TÉ  DES  T I TRES

PRESSE  À  CENTRE  D ’ INTÉRÊT  :  L E  CHASSEUR  FRANÇA I S   

LA  PRESSE  PROFESS IONNELLE  :  L SA  

LA  PRESSE  PEOPLE  :  I C I  PAR I S  &  FRANCE  D IMANCHE   
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QU IZ  D ' ÉVALUAT ION

UN  DERN IER  MOT  ?LA  PRESSE  AUTOMOB I LE  :  AUTOPLUS   

LA  PRESSE  FÉM IN INE  –  MAR IE  C LA IRE  IDÉES   

F IGHT  C LUB  :  TRAVA I L  RÉDACT IONNEL  E T  PUBL I C I TÉ   

LA  PRESSE  :  QUEL LE  PLACE  POUR  LA  PAR I TÉ  ?

LA  VALEUR  DE  LA  PRESSE

VACANCES  DE  NOËL

QU IZ  D ' ÉVALUAT IONLA  PHR  :  L E  GROUPE  L ’OBSERVATEUR   

EXEMPLES  DE  CONVERGENCE  PUB -RÉDACT ION   

LA  VALEUR  ÉCONOMIQUE  D ’UNE  MARQUE  DE  PRESSE   

L ES  COUPS  DE  PUB   

LA  PRESSE  :  QUEL LES  PRAT IQUES  DE  LA  RSE  ?
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Complétez la formation
et devenez un expert de la Presse !


